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ASTETTA v
ALEMMAS

Kampanjan tavoitteet

Pitkan aikavalin tavoite

Pysyvasti alhaisempi energiankulutus
ja sahkon kulutushuippujen
madaltaminen.

Lyhyen aikavalin tavoite

Saada yli 95 % Suomen kotitalouksista
saastamaan energiaa seka leikkaamaan
kulutustaan huippukulutustunneilta
viidella prosentilla.

Motiva, Energiavirasto, ty6- ja elinkeinoministerid, ymparistdministerid, valtioneuvoston kanslia, Sitra
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Kampanja on vastaus
vaikeaan energiatilanteeseen

Astetta alemmas kaynnistettiin vaikeassa energiatilanteessa, jotta
suomalaiset saavat:

1) tietoa nopeavaikutteisista energiansaastdkeinoista

2) tietoa mahdollisuuksistaan ehkaista mahdollista sahkdpulaa

Huoli energian hintojen noususta oli jo kannustanut
suomalaisia tekemaan energiatekoja ja asenteet
energiansaastoon olivat poikkeuksellisen myonteiset:

« Syyskuussa 87 % suomalaisista ilmaisi tehneensa yhden tai
useamman energiansaastotoimen (Kansalaispulssi 10/22)

« Syyskuussa sahkodnkulutus vaheni 7 % ja lokakuussa 8 % edellisen
vuoden vastaavaan aikaan (Fingrid)

« Kuluttajien sahkdnkayttod laskenut syyskuussa 13,5 % vuoden
takaiseen verrattuna (Energiateollisuus, kuukausitilastotiedote)



Tietoa haetaan ennatyksellisesti

Kampanjan medianakyvyys on erinomainen: lahes 700 julkaisua perinteisessa mediassa ja
verkossa lanseerauksesta (25.8.) Iahtien ja aloituspaivasta (10.10.) 260 julkaisua

Motivan asiantuntijat ovat syksyn aikana vastanneet energiansaastoon ja kampanjaan
liittyen yli 250 median yhteydenottoon

Kampanjasivustolla kolmessa viikossa 120 000 sivukatselua
Kahden viikon some-kampanja nakyi yli 800 000 paatelaitteessa (2,5 milj. nayttoa)
Googlessa astetta alemmas -haulla saa yli 62 000 osumaa

90 % enemman verkkovierailuja Motivan paaverkkopalvelussa — energiansaasto,
varautuminen ja energianeuvonta, kuluttajien yhteydenottoja eri kanavista
moninkertaisesti tavanomaiseen verrattuna ja Motivan energianeuvonnassa kontakteja elo-
lokakuussa yhta paljon kuin edellisena vuonna yhteensa

Kampanjasta on raportoitu kansainvalisesti ainakin Ruotsissa, Isossa-Britanniassa,
Ranskassa, Yhdysvalloissa, Kanadassa, Kiinassa, Japanissa ja Vietnamissa.




Karkiviestit
Astetta tarkeammat teot

Astetta parempi ajoitus Astetta alempi Astetta lyhyempi suihku

huonelampétila



etta parempi ajoitus turvaa
sahkon tehotasapainon

Erittain kylmana ja tyynena talvipaivana

Arvio tehotaseesta Suomessa talvikaudella 2022-2023 (paivitetty 3.10.2022)

Kotimainen saatavilla oleva kapasiteeth

12 900 MW"

Arvioitu huippukulutus 14 400 MwW**
- Hulppukulutuksen keskiarvo vuosilta 2007-2022 14 000 MW
Kotimaan tehotase, netto -1 500 MW
Tuontikapasiteetti EU-maista 3 400 MW

- Ruotsista 2 400 MW

- Virosta 1 000 MW
Tuontikapasiteett! Venajaits (el kiylossa 05/2022 alkaen) 0 MW

* Sisaltaa Olkiluoto 3 ydinvoimalaitoksen, Meri-Porin voimalaitoksen ja arvion tyynen ajankohdan

tuulivoimatuotannosta

** Paivitetty arvio, jossa 15 100 MW huippukulutusta on leikattu syyskuussa 2022 havaitun alentuneen

sahkSkulutuksen mukaisesti (noin 5 % alempi kuin 2021, linjassa EU:n tavoitieiden kanssa)

Kuvan nuolet kertovat sahkén siirtokapasiteetin Suomen ja naapurimaiden valilla

.




Astetta parempi ajoitus

Tavoite: pienentaa sahkopulan ja sahkokatkojen riskia

Valtakunnallisesti sdhkon kaytdssa on arkipaivisin kaksi kulutushuippua: aamulla kello 8—10

ja alkuillasta 16-20, jolloin suurin kulutus osuu usein 16-17 ja 19-20 valeihin.

 Pyri tasaamaan sahkonkayttoasi ja siirrd etenkin suuritehoisten laitteiden kayttéa
kulutuspiikkien ulkopuolelle. Valta tarpeetonta sahkdnkulutusta.

« Kayta vuorotellen suuritehoisia sahkolaitteita, kuten sahkokiuasta, kayttovesivaraajaa, uunia
ja kylpyhuoneen mukavuuslattialammitysta.

+ Omaksu arkeen uusia laitteiden kayttéaikoja ja hyddynna ajastustoimintoja.

 Lataa elektroniset laitteet ja akut ennen tai jalkeen huippukulutustuntien.

« Sammuta aina kaikki sahkolaitteet ja irrota verkkovirrasta latausjohdot, joita et kayta.

« Sammuta tai ajasta kylpyhuoneen mukavuuslattialammitys kulutushuippujen ulkopuolelle.

Mitd uudempi koti tai tuoreempi remontti, sitd varmemmin naissa laitteissa on aikaohjaus —
hyddynna sita!
«  Sahkoélammitys ja lampdpatterit, kylpyhuoneen lattialammitys, ilmanvaihto ja jaahdytys,

ldamminvesivaraaja, auton esilammitys, sahkdauton lataus




Kaanna astetta alemmas,
jotta energiaariittaa
meille kaikille

Taalla pohjoisessa olemme
tottuneet siihen, etta valilla tulee
kylmaa kyytia.

Me tiedamme milta tuntuu
sysipimea marraskuu tai hyinen
puhuri idasta.

Mutta tuli mita vain, se
ei vie meidan energiaamme.
Ollaan ihan viileesti vaan.
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Lisaa enéréians&ﬁstévihkkejé astettaalemmasfi

Astetta alemmas —
mukana yli 760 kumppania

Astetta alemmas -kampanja toimii alustana, joka
kutsuu kaikki suomalaiset kodit, yritykset,
jarjestot, kunnat, koulut ja oppilaitokset
tekemaan yhdessa energiatekoja.

Mukana mm. yli 250 yritysta, 120 kuntaa tai
kuntayhtymaa, 70 energiayhtitta, 90 jarjestoa,
60 oppilaitosta ja 25 valtionhallinnon organisaatiota.

Mika on teidan energiatekonne?

Kumppanitekoja mm. [ampotilan/ilmanvaihdon saadot,
valaistuksen vahentaminen/ohjaus, valomainosten/nayttojen
sammutus tai himmennys, sahkonkayton ohjaus
huippukulutustunneilta pois... www.astettaalemmas.fi/energiateot



http://www.astettaalemmas.fi/energiateot

Talvi on vasta edessa

Tuhannen taalan kysymys: Miten kuluttajien tahtotila
energiansaastoon sailyy lapi talven?

« Valtaosa Kansalaispulssiin vastanneista sanoo tietdvansa, miten
energiaa voi saastaa. Tehdaanko kotona vaikuttavia toimenpiteita?

« Osallistuvatko my6s “"vanhat” sopimusasiakkaat kulutusjoustoon ja
energiansaastdon, jos sahkd vaikuttaa edulliselta verrattuna
porssihintaan?

« Tuleeko eteen kyltymispiste tai energiansaastouupumus, jolloin
kuluttaja kokee jo tehneensa kaikkensa?

« Aiheuttaako korkea energian hinta ja yleinen elinkustannusten
kohoaminen energiastressia ja toivottomuutta, jolloin henkinen
ilmapiiri muuttuu kielteiseksi?

« Mita ulkoisia uhkia ja ennalta-arvaamattomia tapahtumia talvi tuo
tullessaan?




Kampanjan askelmerkkeja

tasta eteenpain

Kampanja lisaa kuluttajien ymmarrysta kulutusjoustosta ja
energiankayton uudesta ajasta.

Vaikka kampanjaa lahdettiin suunnittelemaan
energiansaastonakdkulmasta, siihen liitettiin pitkan tahtdimen
tavoitteena kuluttajien valistaminen kulutusjoustosta.

Kampanjan alusta alkaen sahkdnkadytdn ajallinen siirtdminen on ollut
yksi opastettava asia. Nyt sen osuutta nakyvyydessa tullaan
lisaamaan.

Sahkopulaa ennaltaehkaiseviin toimenpiteisiin, sahkopulariskiin ja
varautumiseen liittyvaa viestintaa vahvistetaan.

Viestinnallisena jatkumona Energiankadyton uusi aika:
energiatehokkuuden parantaminen pitkajanteisesti
energiaremonteilla ja kulutusjoustolla esimerkiksi kotiautomaation tai
palvelujen avulla.



Kampanjan koordinointi

Motiva

Kati Laakso

viestintajohtaja

kati.laakso@motiva.fi
Motiva Oy
Paivi Suur-Uski Leila Timonen
asiantuntija viestintapaallikko
paivi.suur-uski@motiva.fi Leila.timonen@motiva.fi

Motiva Oy Motiva Oy
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